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Toute une FILIERE UNIE
pouy la SAUVEGARDE
de CELEVAGE PORCIN
en MONTAGNE

<< Sans stratégie collective, il ne restera plus un seul éleveur de porcs
en montagne demain...

L'Association Porc Montagne a justement été créée en 1997 pour
que les éleveurs et les filieres porcines de montagne puissent se
démarquer des autres bassins de production et compenser par le
marché leur différence de compétitivité. Cette association nous
permet d'unir nos forces et d'élaborer une stratégie commune
pour faire valoir des produits authentiques, cohérents et fideles a
leur territoire.

Cette démarche est désormais accompagnée concretement par la
marque collective Origine Montagne, que nous vous présentons :
une valeur ajoutée essentielle pour la survie des acteurs des filieres
porcines de montagne, notamment des producteurs. Elle repose sur
un principe éthique et solidaire qui permet une redistribution équitable
des richesses.

Notre objectif est a la fois de créer de 'économie, de l'emploi et de
nouveaux produits, innovants, a proposer aux différents maillons
des décideurs et aux consommateurs.

Toute la démarche Origine Montagne repose sur ce triptyque :
hommes, produits, territoire. }}

Georges Champeix,
Président de U'Association Porc Montagne



LAssociation Porc Montagne et tous les professionnels de la filiere
porcine vous présentent la signature «Origine Montagne», qui sera
dorénavant apposée sur les produits des entreprises adhérentes.
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Cette marque collective, qui vise a guider les consommateurs
M vers la viande fraiche, la charcuterie, les salaisons et les plats
Onwg cuisinés porcins de montagne, a pour vocation de valoriser

des produits authentiques, mais également le territoire et les
hommes qui y vivent.

En choisissant les produits estampillés Origine Montagne, non
seulement les consommateurs ont la garantie de Uorigine du produit

(de la naissance a la fabrication en passant par Uabattage), mais ils
participent aussi a la sauvegarde de la filiere porcine de montagne,

indispensable au maintien des emplois, dans les élevages et les abattoirs
notamment.
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du PATRIMOINE et de l'IN'NOVATION

Les entreprises adhérentes et les produits bénéficiant de la marque
collective Origine Montagne répondent impérativement a des critéres de fabrication.

Tous les acteurs adhérents s’engagent ainsi a :

() Développer des produits de qualité, fidéles aux
savoir-faire artisanaux, aux meéthodes naturelles
de fabrication et a la tradition d’innovation de la
montagne.

A Pour étre sélectionnés par le comité d'agrément
et ainsi pouvoir étre référencés par UAssociation Porc
Montagne et arborer la signature Origine Montagne,
les produits doivent impérativement : répondre aux
valeurs et au cahier des charges établis par lAPM,
étre issus de porcs bénéficiant de lappellation
«montagne », nés et élevés a 600 m daltitude minimum.

@ Maitriser les méthodes et process
de production et de fabrication des
produits de montagne, a chaque
maillon de lafiliére : aliment, élevage,
abattage, transformation.

2 Tous les opérateurs s'engagent a
respecter de bonnes pratiques agricoles
et agroalimentaires, ainsi qu'un cahier
des charges rigoureusement défini par
UAssociation Porc Montagne.

G Promouvoir une identité commune aux produits de la filiéere porcine de montagne
en apposant la signature Origine Montagne sur leurs produits référencés.
A Les entreprises adhérentes marquent leur engagement en utilisant la marque collective
Origine Montagne et les supports et outils de communication relatifs, ainsi qu’en participant a
des opérations de promotion individuelles ou collectives des produits issus de la filiere porcine.
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La marque Origine Montagne porte son territoire dans sa signature-mémé;""- :
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Une délimitation géographique garante de produits typiques et inspiratrice de méthodes
de fabrication traditionnelles. Dénominateur commun des acteurs de la filiére porcine
de montagne, ce territoire authentique est au ceeur de la démarche.

()Entretenir et respecter
le milieu naturel et les
paysages.

2 Soucieuses de la préservation
de leur environnement, les
entreprises signataires de
la charte Origine Montagne
valorisent les ressources
naturelles et veillent a respecter
lintégration paysagere de leurs
batiments.
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() Préserver les ressources

naturelles, Uéquilibre et la
diversité des productions.

72 Toutes les entreprises
adhérentes sontinitialement
soumises a un diagnostic
développement durable.
Les acteurs sont ainsi tous
sensibilisés aux pratiques
durables afin de réduire
leur empreinte écologique.
Ils privilégient les approvi-
sionnements au plus proche
et optent autant que possible
pour les emballages et les
matieres recyclables.
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(@ Promouvoir et valoriser
le patrimoine montagnard.
A Au travers de la marque
Origine Montagne, les acteurs
participent régulierement a
des opérations individuelles ou
collectives de promotion et de
mise en valeur du patrimoine
et du terroir montagnards, a
lorigine de la typicité de leurs
produits.
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Réunis par un territoire qu’ils aiment et respectent, soucieux de le maintenir
dynamique et de perpétuer des traditions ancestrales, les hommes sont la clé
de voiite de la démarche Origine Montagne.

Tous les acteurs adhérents s’engagent ainsi a :

@Préserver une activité économique durable  (@Promouvoir une agriculture familiale
grace a une filiere agricole et agroalimentaire pérenne en zone de montagne.

solidaire qui favorise Uemploi local. A Toutes les exploitations agricoles
2 Pour les produits bénéficiant de la marque adhérentes sont de dimension familiale,
Origine Montagne, les entreprises d'aval de la permettant la transmission des savoir-faire et
filiere s'approvisionnent exclusivement aupres favorisant linstallation des jeunes.

d'éleveurs et de fournisseurs agréés par
lAssociation Porc Montagne, obligatoirement

situés dans un bassin de production francais. (:t'; iRt Hithre DUEne M°”ta?”e’ C,eSt. ?fﬁrm?r
_ = des engagements multiples au service d’une qualité vouée

BMettre en ceuvre des pratiques contractuelles o] 3 rallier 'unanimité, des adhérents 3 la démarche jusqu’aux
entre les acteurs de la filiére afin de garantir B3 consommateurs. Parmi ces engagements, il y celui qui

une sécurité des volumes et une rémunération (@l consiste 3 affirmer sa volonté de maintenir en activité tous

équitable de chacun des maillons. les acteurs d’une filiere, au travers d'initiatives réelles. Par

A Des regles de partenariat spécifiques, validées exemple, notre SICA a établi une contractualisation avec

par lAssociation Porc Montagne, sont définies les céréaliers de la région dans l'optique d’assurer lors de

par les acteurs adhérents et appliquées entre I'achat de I'alimentation des porcs, un prix correct, permet-

les éleveurs, leurs groupements et les transfor- tant 3 chacune des parties, de vivre de son métier. »
mateurs. Une conciliation encadrée qui garantit Marc Olanda, Coopérative d’éleveur de porcs, abatteur

une rémunération équitable de tous les acteurs et découpeur 3 Gap (05)
(éleveurs, abatteurs, transformateurs).
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